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NOTA METODOLOGICA

O indice de Pregos no Consumidor: é um instrumento de avaliagdo dos pregos de um conjunto
de bens e servicos, de qualidade constante, representativo da estrutura de consumo de uma
determinada populagdo num determinado espago geografico.

O ponderador de um item: importancia relativa do item no valor total das despesas, em
percentagem.

A variagdo mensal: racio entre o indice de determinado més e o do més anterior, em
percentagem.

A variagdo acumulada: réacio entre o indice de determinado més e de Dezembro do ano anterior,
em percentagem.

A variagdo homologa: récio entre o indice de determinado més e o homélogo do ano anterior, em
percentagem.

A variagdo média 12 meses: compara o indice médio dos Gltimos doze meses com os doze meses
imediatamente anteriores, em percentagem.

A contribuico: representa o efeito de um determinado produto, divisdo ou cidade na formacéo da
taxa de variagdo entre o indice de um determinado més e o indice observado no més anterior em
relacdo a variagdo total, em pontos percentuais.

Periodo base do indice: Ano 2016, altura em que foram recolhidos os precos de referéncia para o
calculo do indice.

A estrutura de consumo do IPC Nacional foi derivada do Inquérito sobre o Or¢amento Familiar
realizado pelo INE entre 2014-15.

Os produtos do painel estdo agrupados de acordo com Classificacdo de Consumo Individual por
Objectivo adoptada pelas Nagdes Unidas (COICOP, na designagéo em Inglés).

A recolha de pregos é feita em mercados e outros estabelecimentos de venda (lojas). A recolha
semanal realiza-se nos mercados para 0s produtos frescos e outros que pelas suas caracteristicas
estdo sujeitos a variagBes significativas de precos ao longo do més, e a mensal tanto em mercados
como em outros estabelecimentos (lojas) para os restantes produtos.

Para a agregacéo dos indices adoptou-se a formula Laspeyres, que é um indice com ponderacdes
anuais fixas obtidas a partir do painel de bens e servicos estabelecido para o periodo base.

A Metodologia completa de céalculo do IPC poderd ser obtida por solicitagdo ao INE/
Departamento de Pregos.
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INDICE DE PRECOS NO CONSUMIDOR
MOCAMBIQUE (2016 = 100)
O Pais registou, em Marco de 2022, uma inflagdo mensal de 0,70%.
A inflagdo acumulada situou-se em 3,34% e a homdloga em 6,67%.
gasolina (5,8%), do 6leo alimentar (8,0%), da cebola
e Variagdo mensal: 0,70% (8,7%), do gaséleo (7,2%), do peixe seco (2,8%), do
gas butano em botija (11,1%) e do sabdo em barra
Tendo como referéncia dados recolhidos em Marco (4,2%). Estes contribuiram no_total da variacso
L,Jltimo, nas Cidades de Maputo, Beira e Nampula, mensal com cerca de 0’72pp positivos_

gquando comparados com os do més anterior,

indicam que o Pais registou uma inflacdo na ordem Contudo, alguns produtos com destaque para o
tomate (2,6%), o coco (2,8%), as motorizadas
(2,1%), a alface (6,3%), o amendoim (1,7%), o

carvdao vegetal (0,7%) e o pepino (22,1%),

de 0,70%. As divisbes de Transportes e de
Alimentacdo e bebidas nado alcodlicas foram as de

maior destaque, ao contribuirem no total da variagao

mensal com cerca de 0,37 e 0,19 pontos percentuais contrariaram a  tendéncia de aumento, ao

(pp) positivos, respectivamente. contribuirem com cerca de 0,19pp negativos.

Grafico 1 - VariagSo Mensal (InflagSo Mensal), %
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e Variacdo acumulada: 3,34%

Durante o primeiro trimestre do ano em curso, o
Pais registou um aumento de precos na ordem de
3,34%. As divisdes de Alimentacdo e bebidas nédo
alcoolicas e de Transportes, foram as de maior
destaque, ao contribuirem no total da variagdo
acumulada com cerca de 1,80pp e 0,90pp positivos,

respectivamente.

Grafico 2 - Variagio Acumulada (Inflagio Acumulada), %
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Desagregando a variacdo acumulada por produto,
importa destacar o aumento dos precos do tomate,
da gasolina, dos transportes semi-colectivos
urbanos e suburbanos de passageiros, do 6leo
alimentar, de veiculos automoveis ligeiros em
segunda mao, da cebola e do peixe fresco. Estes
comparticiparam com cerca de 2,09pp positivos no

total da variacao acumulada.

Contribuicdo acumulada por divisédo (pp)
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e Variagcdo homologa: 6,67%

Relativamente a igual periodo do ano anterior, o
Pais registou no més em analise, um aumento de
precos na ordem de 6,67%. As divisdes de
Transportes, de Restaurantes, hotéis, cafés e
similares e de Alimentagéo e bebidas néo alcodlicas,
foram em termos homologos as que registaram
maior variacdo de precos com cerca de 10,04%,

8,45% e 7,80%, respectivamente.

Grafico 3- Principais Indicadores da Inflag3o Anual (%)

8.0

WVariagdo Media 12 meses | Inflag 30 M &dia 12 messs), %

80 Lo | = == eVaracdo Homdloga (Inflacdo Homdboga), % |

N
7.0 £
4 Pran
’
6.0 ..
'\-—'
5.0 +
I
/]
4.0 N ’,
-

a0 A PEE Sl =

\ T N

-
20 ~e_e’
1.0
20 +—4—r—+—+—++r++r—"rr—"T" T

2 9393 3 "R 8 R R RRANAAANAAN

E = s % £ e & £ 4 £ & = e a0 =

£ 2 %3528 ¢ 2 32 58 8¢ % 3253538 ¢

Www.ine.gov.mz
Av. 24 de julho n® 1989, Caixa Postal 493, Maputo, Republica de Mogambique
Telef.: + 258-21-356700 - Fax: + 258-21- 356700
Contacto: ruben.come@ine.gov.mz

n You

SMS$| Envie "INE* para

§2 1020 ou 84 1020


http://www.ine.gov.mz/
mailto:ruben.come@ine.gov.mz
http://twitter.com/INE_mz
http://www.facebook.com/ine.gov
https://www.youtube.com/channel/UCt4vWd_Z8FQgn03v1UbFd7A

g

INSTITUTO NACIONAL DE ESTATISTICA

Nota de Imprensa
Informagédo a Comunicagao Social

e Variacdo por cidade

Analisando a variagdo mensal pelos trés centros de
recolha, que servem de referéncia para a variacdo
de precos do Pais, nota-se que em Margo findo,
todas as cidades registaram aumento de precos,
com a Cidade de Nampula a se destacar com cerca
de 1,26%, seguida da Cidade da Beira com 0,59% e
por fim a Cidade de Maputo com aproximadamente
de 0,45%.

Relativamente a variacdo acumulada, a Cidade da
Beira, teve a maior subida do nivel geral de precos
com cerca de 5,44%, seguida das Cidades de

Nampula com 3,02% e de Maputo com 2,78%.

Comparativamente a variacdo homologa, a Cidade
de Nampula liderou a tendéncia de aumento do nivel
geral de precos com aproximadamente 7,96%,
seguida da Cidade de Maputo com cerca de 6,63%

e por ultimo a Cidade da Beira com 5,00%.
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